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COMUNICAGAO PUBLICA: PANORAMA
DOS CONCEITOS, FERRAMENTAS

E TENDENCIAS | ONLINE

Data
26 a 30 de julho de 2021 (segunda a sexta), 19h as 22h

Local
Curso online

Carga horaria
15 horas

Investimento
RS 460,00

Objetivos
Estimular os alunos a compreender a dificuldade de tomar decisdes complexas em grandes
grupos.

Publico Alvo
Interessados em comunicagao e politica; eleicdes; historia; oportunidade de carreira.

Professor

Lucas Tadeu Melo Camara

Advogado, formado em Direito pela Universidade Mackenzie; foi um chevening scholar durante
mestrado em Relagdes Internacionais na Universidade de Bristol (Inglaterra). Executivo de
empresas e dirigente de associagdes e sindicatos, bem como membro titular de conselhos
governamentais e da sociedade civil organizada. Possui 15 anos de experiéncia em atracao
e execugao de investimentos estrangeiros no Brasil em fabricas e centros de distribuicdo de
bens de consumo durante sua passagem por diversas multinacionais como P&G, Brasil Kirin e
Heineken.

Importante - Caso haja imprevistos na agenda do professor e a turma esteja confirmada (atinja
o nimero minimo de matriculados), a Instituicdo garante a prestagdo do servigo na agenda



proposta com substituicdo docente trazendo profissional de mesma qualificacao.

Programa de Aula

AULA 1 - Conceitos Gerais

Boas vindas e apresentacoes
Introducao

Breve histéria da democracia Quem pode votar? Como escolher? Mas quem realmente
pode ser eleito? (homens, riqueza, idade, famoso) E hoje?

Relacdes Governamentais ao longo da historia Reinos de Israel e Judah Revolugdo
francesa e a fragmentagao politica Inglaterra monarquia constitucional Republica
Federalista e Presidencialismo Americano

Outros aspectos do sistema politico de um Estado Papel no sistema de relagbes
internacionais (historico Brasil, tradigdo Itamaraty) Separacdo de poderes Federagao e a
agenda de descentralizagdo: centralizagdo - eficiéncia |[descentralizagdo - accountability

Renascer da China e a Crise do Ocidente Outras questdes de Estado
Consideracdes sobre uso e monopdlio da forga

Consideragdes sobre economia e orgamento publico Evolugdo dos sistemas politicos e do
significado de lobby

AULA 2 - Sistema Politico Contemporaneo

Demandas crescentes, recursos escassos. Escolhas.

A democracia liberal representativa Comunicacdo de massa Revolucao tecnologica

A crise das narrativas oficiais e a quebra do fluxo da informacdo Opinido pablica Brasil
profundo (sobrevivéncia, Radio, TV) Brasil banda larga (internet) Jornalismo profissional
e captura pelo governo de plantdo Financiamento e escolhas editoriais Jornalismo
novelesco baseado em bastidores

Desafios dos sistemas eleitorais Sistemas proporcionais (pluralidade) Sistemas
majoritarios (governabilidade)

Grupos de interesse x grupos de pressao Torcedores / torcida organizada Busca por
captura de pedacos do orgamento

Estado, seu poder econémico e a luta pelo orgamento publico (corporativismo,
clientelismo)

Publicidade vs relagBes publicas Fim da propaganda tradicional Assessoria de imprensa



AULA 3 - Conceitos e Instrumentos de Relagdes Governamentais no Brasil

O que é RelagBes Governamentais

Produg3o de conteldo persuasario Storytelling (importancia da emogao) Transformar
complexo em simples Stakeholders mapping Demografia (data Science) Politicos
Empresarios Trabalhadores Formadores de opinido Apoiadores / detratores

Coalition building Direta: associacao, contratacao Indireta: publicidade

Issues management (‘gestdo de interesses’) Plano de segmentagado de conteldo para
apoiadores Plano de midia

Processo legislativo na Federagao Brasileira Unido: Senado e Camara Medidas provisorias
Estados: Assembleia Legislativa Municipios: Cdmaras Municipais

Ciclo de politicas publicas (PPA, LDO, LO)
Executivo (MP)

AULA 4 - 0 debate acerca do lobby e relagdes governamentais hoje

Transparéncia na defesa de interesses Como é nos Estados Unidos Como € na Unido
Europeia Caso do Chile

“Revolving door” e quarentena Conflitos de interesse CVM (J&F)

InovacSes no Brasil Lei de Acesso a Informac&o Lei anticorrupgdo (Jornadas de Junho/13
- Dilma) Profissionais de Relagtes Governamentais e Institucionais

AULA 5 (advocacy digital)

Mundo digital Viés inconsciente dos algoritmos Fragmentagao e consequente
radicalizagao Big data & microtargeting “Media literacy”

Cultura digital no Brasil Penetracdo da internet no pais (early adopters) Orkut e Facebook
Eleicdo 2018

Ferramentas de tecnologia da informagao (inovagdes gerenciais)

Cultura de dados / codigos abertos e as notificagbes PUSH das casas legislativas

Sacial listening



Forma de pagamento

Pessoa fisica

Boleto - Valor integral. O boleto tem S dias Uteis para vencimento.

Cartdo de Crédito - Parcelas com valor minimo de RS 200,00.

Pessoa juridica

No caso de pagamento por empresa, 0 proprio responsavel financeiro deve conduzir o cadastro (com
os dados da empresa) para que a nota saia com os dados da empresa; além de poder pagar com boleto
(valor integral) ou pelo cartdo de crédito corporativo (com possibilidade de parcelamento também).

Alunos, ex-alunos e funcionarios da Fundagéo Casper Libero tém 10% desconto.

Informagdes importantes

l. A quantidade de vagas disponiveis é controlada de acordo com o nUmero de inscricdes pagas.

Il. Ainscricao estara devidamente aceita ap0s a confirmagao do pagamento até o inicio do curso.
Para matricula via boleto bancario o pagamento do boleto devera ser realizado em até 2 dias Uteis
antes do inicio do curso.

lll. A confirmaga&o de vaga ocorrera via e-mail a ser enviado pelo Centro de Eventos Casper Libero.

IV. Caso o participante efetue o pagamento apds o preenchimento das vagas, terd o reembolso de
100% do valor pago.

V. O horario do curso devera ser seguido rigorosamente. O aluno s6 podera faltar em 25% das aulas,
ou nao recebera o certificado.

VI. 0 curso podera ser cancelado pela Instituicao por falta de quérum com até 48 horas de antecedéncia
da data prevista para seu inicio.

VII. A Faculdade Casper Libero ndo se responsabiliza por custos extras do aluno, como por exemplo
hospedagem, passagem, combustivel, estacionamento e alimentacao.

VIII. Os reembolsos seguirdo os seguintes procedimentos:

- Desisténcia do aluno, no prazo de 7 dias contados da data de contratacdo e que ndo tenha utilizado
0 servico: ressarcimento de 100% do valor pago.

- Desisténcia do aluno, antes do inicio do curso: ressarcimento de 100% do valor pago.

- Desisténcia do aluno, com até 50% de aulas transcorridas: ressarcimento de 50% do valor pago.

- Desisténcia do aluno, apds o inicio do curso e depois de transcorridos mais de S0% das aulas: ndo
havera ressarcimento do valor pago.

- Desisténcia pela Instituicdo por falta de quérum na turma: ressarcimento de 100% do valor pago.

IX. Os reembolsos referentes a pagamento via boleto terdo o prazo de 15 dias Gteis (crédito em conta
bancéria do contratante, a contar do envio dos dados bancérios) para serem realizados.

Os reembolsos referentes a pagamento via cartdo de crédito terdo o prazo de 15 dias Uteis para estorno
na fatura do cliente. Em ambos os casos, devem ser solicitados pelo e-mail eventos@fcl.com.br.

casper

Av. Paulista, 900 - Sao Paulo - SP
(11)3170-7995 eventos@fcl.com.br casperlibero.edu.br




